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Futuro e tradizione per i giovani di Sheffield




Perché


�  Ordinario a Cambridge e Preside di Facolta’ a 
Sheffield per oltre trenta anni – quindi ho lavorato 
con oltre 3000 giovani 

�  Presidente di una charity a sheffield che si occupa 
dei bisogni dei giovani 

�  Pilota per testare il questionario e valutare la 
contestualizzazione 

 



Dopo il pilota


�  Ricerca a sheffield sponsorizzata dal Comune di 
Sheffield 

�  Gruppo di lavoro  
�  scuole coinvolte nel progetto nell’area del Comune 

di Sheffield  



Dopo il pilota


�  Questionario rivisto sulla base dell’analisi 

�  Valutare la stabilita’ dello strumento 

�  Distanza culturale di cui non si puo’ non tener 
conto senza produrre distorsione del dato 

 



Futuro e tradizione


�  Dinamiche di conflitto tra le vecchie e le nuove generazioni 
�  Cambiamento dei paradigmi culturali 
�  Scontro tra il progetto del globale e il richiamo del locale 
�  Esplosione dei contrasti chiusi nel subliminale riportato alla 

superficie con violenza – scatenato – istituzionalizzato 
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23,3 16,7 

Sì No Non so 

Ti sposteresti per 
lavoro? 

In quale regione? 
•  Londra 
•  Manchester 
•  Qualsiasi 
•  Nord 
•  Sud 



Il colore del futuro
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Immagine e sessualità


Importanza aspetto fisico Apprezzamento proprio aspetto fisico 

28,1 

46,9 

18,8 
6,3 

sì abbastanza non molto no 

16,7 

83,3 

Medio-bassa 
importanza 

Alta 
importanza 

34,5 

65,5 

no sì 

22,2 

77,8 

no sì 

Rapporto sessuale completo Uso di contraccettivi 



Rapporto con i genitori


34,4 
21,9 28,1 
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Negativo Mediocre Positivo 

25,8 

74,2 

No Sì 

6,9 10,3 17,2 
41,4 

24,1 

Fiducia nei genitori Fiducia nel giudizio dei genitori 

Frequenza dialogo con genitori Qualità del dialogo con genitori 



Consumi


68,8 

31,3 
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43,8 56,3 
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Consumo di sigarette Consumo di erba 

Consumo birra Frequenza consumo birra 



Canali di informazione
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Amici Famiglia Carta 
stampata 

internet Altro Tutto 

48,64 
32,43 

18,9 

Internet Televisione Carta stampata 

Canali di informazioni per le notizie 

Canali di informazioni per l’educazione sessuale 



Valori
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